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Bevezetés 

A napenergiát hasznosító berendezések nemzetközi összehasonlításban csak lassan terjednek 
Magyarországon. A nagyobb kapacitású projektek ritkák – napkollektor esetében a legnagyobb 
rendszer felülete kb. 1000 m2, míg hálózatra csatlakozó napelemes rendszer esetében a legnagyobb 
kapacitás 29 kWp. Lemaradásunk f�leg a nyugat-európai országokkal összehasonlítva jelent�s, ahol 
magasabb a környezet- és energiatudatosság, magasabb a fizet�képes kereslet és ösztönz�bb 
állami támogatások állnak a fogyasztók (lakosság, közintézmények, piaci vállalkozások) 
rendelkezésére.  

A napelemek a figyelemre méltó technológiai fejlesztések és ezzel együtt járó költségcsökkenés 
ellenére is drága technológiának számítanak, így komolyabb állami támogatás, illetve a hálózatra 
csatlakozás megkönnyítése nélkül ugrásszer� növekedés nem várható az alkalmazásukban.  

A napkollektorok alkalmazása viszonylag alacsony beruházási költséggel jár, ezért a használati 
melegvíz készítésére és f�tésrásegítésre alkalmazható napkollektorok a lakossági megújulóenergia-
felhasználást ösztönz� Nemzeti Energiatakarékossági Program legkedveltebb berendezésének 
számítanak. Az eladott termékek száma gyors növekedést mutat, tömeges elterjedésüket azonban 
egyel�re visszafogja a földgáz mesterségesen alacsonyan tartott ára. 

A magyarországi napenergia-piacról pontos adatok nem állnak rendelkezésre. Központi nyilvántartást 
egy illetékes hivatal sem vezet, így csak a piaci szerepl�k önbevallásán és/vagy szakért�i 
becsléseken alapuló elemzések készültek.  

Az alábbi elemzés célja, hogy egy kérd�íves felmérés segítségével naprakész képet adjon a 
magyarországi napelem- és napkollektor-piac jelenlegi helyzetér�l. Bemutatjuk, hogy milyen 
termékek és milyen forgalmazók képezik a kínálatot, elemezzük, hogy melyik fogyasztói csoport 
érdekl�dik leginkább a termékek iránt, illetve rámutatunk arra, hogy milyen tényez�k mozgatják, 
illetve hátráltatják a piacot. 

 
Módszertan 
 
A piacelemzéshez az információkat szekunder forrásokból, szakért�k megkérdezésével, illetve egy 
kérd�íves felmérés segítségével nyertük. A kérd�íves felmérést a Zöldtech Magazin és Piactér 
internetes adatbázisának segítségével, 2008. október 26. – 2008. november 11. között végeztük. A 
válaszadás aránya közel 15 százalékos volt. A kérd�ívre a magyar piacon jelenlev� multinacionális 
cégek közül egyik sem válaszolt a megadott határid�n belül, így az értékelésnél csak a hazai kis és 
mikro-vállalkozásainak válaszait tudtuk figyelembe venni. Ezzel az alábbi elemzés egyedül a hazai, 
kisméret� vállalkozások helyzetét és véleményét tükrözi. A felmérés eredménye a 15 százalékos 
válaszadási arány miatt nem tekinthet� reprezentatívnak, de a minta elegend� nagyságú bizonyos 
következtetések levonására, illetve a szakért�i vélemények meger�sítésére és alátámasztására.  
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1. A piaci környezet bemutatása 
 
Magyarországon kedvez�bbek a természeti adottságok a napenergia-hasznosításhoz, mint pl. a 
lényegesen el�rébb tartó Ausztriában és Németországban. Az el�nyös potenciálok kihasználását 
természetesen a gazdasági, szabályozási és finanszírozási környezet befolyásolja.  
 
1.2 Magyarországi természeti adottságok 

A Magyarországi adottságok rendkívül jónak tekinthet�ek, a napsütéses órák száma 1700-2200 óra 
körül alakul, az érték az ország déli részén, az Alföldön a legmagasabb, az ország nyugati és északi 
részében alacsonyabb (lásd 1. ábra). A Magyar Tudományos Akadémia megújulóenergia-
potenciálbecslése1 alapján majdnem 1800 PJ-t tesz ki Magyarországon az évi felhasználható 
napenergia mennyisége. Ez természetesen az elméleti potenciál, akár technológiai, akár gazdasági 
lehet�ségeket megállapító országos becslésr�l nincsen tudomásunk.  
 
 

 
1. ábra A napsütéses órák száma Magyarországon 

 
 
1.3 Napkollektorokra, napelemekre vonatkozó szabályozás 

2008. januártól az építésügyi hatósági eljárásokról szóló rendelet2 módosításával építési engedély és 
bejelentés nélkül telepíthet�ek a napkollektorok.  

Napelemek esetében bonyolultabb a helyzet. A jelenleg hatályos villamos energia törvény3 (VET) 
alapján az 50 kVA-nál nagyobb teljesítmény� napelemes rendszer esetében engedélyt kell kérni a 
telepítéséhez az illetékes építésügyi hatóságtól. A VET végrehajtási rendelete (Vhr.) alapján4 az 
építésügyi hatósági engedélyt a területileg illetékes Magyar Kereskedelmi Engedélyezési Hivatal 
Mérésügyi és M�szaki Biztonsági Hatósága adja ki, 60 napos ügyintézési határid�vel. A területileg 
illetékes áramszolgáltatót igénybejelent� dokumentum által értesíteni kell a napelemes rendszer 
üzemeltetésér�l, amelyben nyilatkozni kell, hogy a megtermelt energiamennyiséget csak saját célra 
kívánja felhasználni, vagy a közcélú hálózatba is kíván táplálni. Utóbbi esetben az üzemeltet�vel 
jogviszonyban lév� villamosenergia-keresked�vel, vagy egyetemes szolgáltatóval módosítani kell a 
villamos energiavásárlási szerz�dést.  

                                            
1 Magyar Tudományos Akadémia (2006): Magyarország Megújuló Energetikai Potenciálja: Magyar 
Tudományos Akadémia Energia Bizottság Megújuló Energia Albizottság, Budapest. 
2 37/2007. (XII. 13.) ÖTM rendelet az építésügyi hatósági eljárásokról, valamint a telekalakítási és az 
építészeti-m�szaki dokumentációk tartalmáról  
3 2007. évi LXXXVI törvény a villamos energiáról 
4 273/2007. (X. 19.) Korm. Rendelet a villamos energiáról szóló 2007. évi LXXXVI. törvény egyes 
rendelkezéseinek végrehajtásáról 
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Ha több villamos energiát kívánunk visszatáplálni, mint amennyit az adott csatlakozási ponton 
vételezünk, a csatlakozási szerz�dés módosítása is szükséges. Amennyiben a vételezett és betáplált 
villamosenergia-szaldó alapján betáplálási többlet áll fenn, a Vhr. alapján a vételezett villamos 
energia átlagára és a rendszerhasználati díj összegének 85%-án veszi át az áramszolgáltató. Ezen 
kiser�m�vekre tehát nem vonatkozik a megújuló energiaforrásból nyert energiával termelt villamos 
energia termel�i számára meghatározott kiemelt kötelez� átvételi ár5.  

Hálózatra csatlakozás esetén a tapasztalatok szerint bonyolult és hosszadalmas az 
engedélyeztetési folyamat. Az ELM�-ÉMÁSZ áramszolgáltató egyszer�sített engedélyezési 
eljárást alkalmaz, err�l a területr�l nem is érkeznek panaszok.  

 

1.4 Napenergiát hasznosító berendezések létesítésére elnyerhet� támogatások 

A lakosság számára a Nemzeti Energiatakarékossági Program (NEP) nyújt lehet�séget 
energiatakarékossági és megújuló energiahordozók felhasználását célzó beruházásokhoz állami 
támogatás és kedvezményes hitel elnyerésére. 2008-ban a lakossági megújulóenergia-felhasználást 
ösztönz� pályázat (NEP-2008-5) keretében 30 százalékos, maximum 1,2M Ft-os támogatásra 
pályázhattak magánszemélyek, társasházak és lakásszövetkezetek. A pályázatok benyújtására 
2008. december 5-ig volt lehet�ség, a 2009-es pályázatok kiírása tavasszal várható. A NEP 
keretében elnyerhet� támogatások feltételei évente változnak, mind a támogatási arányok, mind a 
rendelkezésre álló keretösszegek tekintetében, így évr�l-évre mind a pályázók, mind a termékeket 
forgalmazó vállalkozások meglehet�sen kiszámíthatatlan viszonyokkal kell, hogy szembesüljenek.  

Nagykapacitású beruházások esetében az Új Magyarország Fejlesztési Terv (ÚMFT) Környezeti és 
Energia Operatív Programja (KEOP)6 keretében összesen 4916 M euró-s (1350 Mrd Ft) keret áll 
rendelkezése Európai Uniós forrásokból a 2007-2013-as id�szakra energetikai célú magyarországi 
projektek támogatására. Nagyméret� napenergiás beruházások támogatásához ezen belül a KEOP 
4-es számú, „A megújuló energiaforrás-felhasználás növelése” prioritási tengelye használható fel. A 
2007-2008-as id�szakban h�- és/vagy villamosenergia-el�állítás támogatására (KEOP-2007-4.1.0) 
58 Mrd Ft összegre pályázhattak vállalkozások, költségvetési szervek és intézmények, valamint 
nonprofit szervezetek. A 2008. novemberében társadalmi vitára bocsátott 2009-2010-es akciótervek 
szerint a megújulókra szánt támogatási keret a következ� két évre 33 Mrd Ft-ra csökken7. A 
támogatás intenzitása az új kiírások szerint 10-80 százalék közötti lehet majd. A végleges támogatási 
intenzitás a beruházás megvalósulásának régiója és a vállalkozás mérete függvényében kerül 
meghatározásra. 

  

2. A piac jellemzése 

Ahogy a bevezet�ben említettük, pontos adatok nem állnak rendelkezésre a hazai napenergia-piac 
méretér�l. Több nemzetközi felmérés (becslés) keretében készült elemzés a termális napenergia- 
piac er�s növekedésér�l számol be az utóbbi években, az EurObserver a 2007-ben beépített 
napkollektor-felületet 50.000 m2-re, a napelem-kapacitást 155 kWp-ra becsli Magyarországon8.  

Szakért�k véleménye szerint gázárak folyamatos növekedésével, az alternatív energiaforrások 
fontosságának felismerésével illetve a multinacionális gázpiaci szerepl�k piaci megjelenésével és 

                                            
5 389/2007. (XII. 23.) Korm. Rendelet a megújuló energiaforrásból vagy hulladékból nyert energiával termelt 
villamos energia, valamint a kapcsoltan termelt villamos energia kötelez� átvételér�l és átvételi áráról, 1. § (2). 
6 A Budapestet és Pest megyét felölel� Központi Régió nem tartozik a KEOP hatásköre alá, így ebben  a 
régióban a Közép-Magyarország Operatív Program (KMOP) keretében lehet pályázni megújulóenergia-
beruházások támogatására. 
7 Beleértve azt 6 Mrd Ft-os keretet, amelyre hitelintézetek, tanácsadók és ezek konzorciumai pályázhatnak, 
hogy szakmailag, illetve a szükséges önrész el�teremtésében támogassák a végs� kezdeményezetteket 
(költségvetési szervek, vállalkozások, civil szervezetek), valamint a bioetanolüzemek létesítésének 
támogatására nyújtott összeget is. Forrás: NFÜ 
8 Forrás: EurObserver 



Elemzés a hazai napenergia-piacról                           Energia Klub                                6 
 
 

 

er�s marketingtevékenységével a napkollektorok er�s elterjedésére lehet számítani a közeljöv�ben.  

A napelem-piac hasonló fellendülését egyel�re hátráltatja a termékek magas beruházási költsége, 
illetve a hálózati csatlakozás körüli problémák.  

2.1 A piac mérete, szerkezete 

A 2007-2008-as években megfigyelhet� er�sen megnövekedett napkollektor-eladások következtében 
(lásd 2. számú ábra) az év végére szakért�i becslések szerint akár a 80.000-100.000 m2-t is 
megközelítheti Magyarországon a beépített felület. Ezt támasztja alá a – nem reprezentatív – 
kérd�íves felmérésünk is, amely szerint átlagosan 73,000 m2-re becsülik a válaszadók a jelenlegi, 
napkollektorokkal borított felületet.  

 
2. Ábra Becslés a Magyarországon évente értékesített napkollektorfelületre, forrás: Naplopó Kft. 

 
 
Napelemek esetében is lényegesen nagyobb lehet a jelenlegi kapacitás, mint amekkorára azt a 
külföldi elemzések becslik. A Napenergia Társaság által közölt adatok alapján a 155 kWp-tal 
szemben a 300-350 kWp-t is elérheti már a magyarországi napelem-kapacitás.  

A magyarországi napenergia-piacot jelenleg több mint 200 darab napenergia hasznosítással 
foglalkozó cég alkotja9, számuk növekv� tendenciát mutat. Kérd�íves felmérésünk válaszadói a 
piacot „telít�d�nek” telítettnek ítélik meg, 67 százalékuk szerint még van lehet�ség új 
vállalkozásoknak belépni, 23 százalékuk szerint azonban már sok a szerepl�, nehéz a belépés (lásd 
3. ábra).  

A magyar napenergiapiac telítettségének megítélése

67%

5%
5%

23%

"Teljesen telített, további
szerepl�k megjelenése
nehéz."
"Enyhén telített, további
szerepl�k belépése
lehetséges."
"Nem igazán telített, b�ven
elférne több vállalkozás a
piacon."
"Egyáltalán nem telített,
nagyon kevés a szerepl� ( a
kereslethez képest)."

Forrás: Energia Klub
 

3. ábra  A magyar napenergia-piac telítettségének megítélése 
 

                                            
9 Adatbázisaink alapján kb. 260 cég számára küldtük ki a kérd�ívet. Ezek közül páran már nem foglalkoznak az adott 
termékek forgalmazásával, beüzemelésével, míg vannak olyan vállalkozások, amelyek nem szerepelnek ebben az 
adtabázisban.    
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A telít�d� piacot támasztja alá, hogy kérd�íves felmérésünk válaszadói közül a legtöbben új 
belép�k, azaz kevesebb mint 3 éve foglalkoznak napelemes és napkollektoros rendszerek 
kiépítésével (4. ábra). 
 
 

Mióta foglalkozik napelemek, napkollektorok telepítésével illetve 
forgalmazásával? (30. kérdés)
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%

Forrás: Energia Klub  
4. Ábra  A válaszadók piacra lépésének id�pontja 

 
 
A piaci koncentráció a válaszok alapján inkább gyengének tekinthet�. A válaszadók 33 százalékban 
érzik er�snek, 49 százalékban pedig gyengének a piacon jelen lev� vállalatok számát és szerepét az 
eladások tekintetében.  

Meglehet�sen nagy különbség van a vállalkozások között atekintetben, hogy éves forgalmuk hány 
százalékát teszik ki a napelemek, napkollektorok forgalmazása, illetve telepítése (lásd 5. ábra). 
Vannak 100 százalékosan csak napenergiás termékekkel foglalkozó vállalatok, de sokan (24 
százalék) forgalmuk csupán 10 vagy kevesebb százalékát generálják a napenergia területén.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
A vállalatok közötti verseny f� tényez�je a termék és szolgáltatás ára (88 százalékban f� 
versenytényez�ként jelölték meg a termékek árat a válaszadók, 56 százalékban pedig második 
helyen a szolgáltatások árát).   

 

 

 

Árbevételének hány százalékát teszi ki a napkollektoros ill. napelemes 
rendszerek forgalmazása és a telepítéssel kapcsolatos szolgáltatások? (32. 

kérdés)
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 0-20  21-40  41-60  61-80  81-100

%

Forrás: Energia Klub

5. Ábra  A napelemes, napkollektoros rendszerek részesedése a vállalkozások árbevételéb�l 
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További fontos versenytényez�ként jelenik meg a termék és kivitelezés min�sége (6. ábra). A 
kapcsolódó szolgáltatások, illetve a karbantartások szerepe nem t�nnek meghatározónak a verseny 
tekintetében. 

A legfontosabb versenyterület a magyar napenergia-piacon - az említések 
százalékos arányában
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Forrás: Energia Klub
 

6. ábra  A legfontosabb versenyterületek a magyar napenergia-piacon 
 
 
A piac telítettségével lehet magyarázható, hogy a jövedelemszerzési lehet�ségek megítélése 
inkább negatív. 40-40 százalékban ítélik meg a válaszadók javulónak, illetve romlónak a profit-
lehet�ségeket, míg 15 százalékuk szerint kifejezetten rosszak a lehet�ségek. Mivel a válaszadók 
között csak hazai mikro- és kisvállalkozások vannak, pesszimizmust a multinacionális cégek 
térnyerését�l való félelem is okozhatja.  
 
2.2 Kockázatok 

 
A vállalkozások sikeres m�ködését leginkább fenyeget� tényez�k közül a legtöbb említést a rossz 
gazdaságpolitika (magas adók, elkötelezettség hiánya) és a piacra jellemz� körbetartozások 
(és rossz fizetési fegyelem) kapta. Az említések alapján további fontos kockázati tényez� a 
jelenlegi recessziós id�szak, az árfolyamkockázat, a versenytársak megjelenése (olcsó kínai 
termékek, illetve rossz szakmai színvonat képvisel� vállalkozások), illetve az alacsony állami 
támogatások. Emellett a szakképzett munkaer� hiánya, illetve a bürokratikus akadályok is 
megnehezítik a válaszadó vállalkozások m�ködését. 

Nagyrészt ugyanezen tényez�k határozzák meg a vállalkozások sikerességét. A szabad 
asszociációban, fontossági sorrend szerint megadott tényez�ket „csokrokba” rendeztük. Ezek alapján 
a legfontosabb sikertényez� az állami támogatások mértéke (illetve létezése), a (kedvez�) gazdasági 
helyzet, illetve a hagyományos energiahordozók ára (lásd 7. ábra).  Kiemelked�en sok említést 
kapott a „szakma”-ként elnevezett válaszcsoport. Ezek alapján sok a megbízhatatlan, rossz 
min�ség� munkát végz�, a fogyasztókat félrevezet�, ezzel a szakma hírnevét rontó vállalkozás a 
piacon.  
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A vállalkozás sikerességét befolyásoló tényez�k - a válaszadások 
arányában
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7. Ábra  A vállalkozások sikerességét befolyásoló tényez�k 

 
 
Külön kérdésként foglalkoztunk a szakember-kérdéssel, hiszen el�zetes információink alapján fontos 
hátráltató tényez� a szakemberhiány. A kérd�íves felmérés ezt a feltevésünket is igazolja, hiszen a 
válaszadók 85 százaléka szerint nem áll rendelkezésre elegend� szakképzett munkaer� (lásd 8. 
ábra). A szakemberhiány nagy valószín�séggel összefügg az imént említett gyenge szakmai 
színvonallal.  
 

A válaszadók megítélése arról, hogy rendelkezésre áll-e elegend� 
szakképzett munkaer� a magyar napenergiapiacon
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8. ábra  Szakemberek rendelkezésre állása a magyarországi napenergia-piacon 
 
 
Napelemes rendszerek hálózatra kapcsolása esetén gyakran ütközik akadályokba a lakosság. A 
napelemekkel foglalkozó vállalkozások nagy része tapasztalt valamilyen fajta problémát a rendszerek 
közcélú hálózatra való csatlakoztatásának engedélyeztetésekor. A válaszadók bonyolult, 
bürokratikus és lassú engedélyeztetésr�l, magas költségekr�l számolnak be. Problémák adódhatnak 
az inverterek elfogadtatása során is. Jellemz� módon az E.ON áramszolgáltató területén ütközik 
akadályokba a napelemes rendszert kiépíteni kívánó lakos, az ELM�-ÉMÁSZ területén nem 
jellemz�ek a panaszok.  
 
 
 
2.3 Kínálat 

A magyar napenergia-piac dönt�en mikro- és kisméret� vállalkozásokból áll, és jelen felmérés is 
csak ezen vállalkozásokra terjed ki. A válaszadók 87 százaléka 10 f�nél kevesebb munkavállalót 
foglalkoztat, míg az árbevétel tekintetében 62 százalékuk 50M HUF alatti éves árbevétellel 
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rendelkezik. A maradék 50 és 500M HUF közötti éves árbevételr�l számolt be. A válaszadó 
forgalmazó cégek valamennyien magyar tulajdonban vannak.  

A válaszadók 28 százaléka forgalmaz saját gyártmányú terméket10. Jellemz� módon azonban 
külföldi termékek vannak jelen a piacon.  

Dorogon gyártja napelemeit a japán Sanyo konszern, a gyár éves kapacitása 2008 tavaszán 55 MWp  
értékr�l 145 megawattra n�tt, ezzel Európa legnagyobb napelemgyártójává vált. Rétságon gyárt 
amorf szilíciumos napelemeket (alacsony kapacitással) a Heliogrid Magyarország Napelemgyártó 
Kft., valamint szintén kb. 10 megawattos éves kapacitással mono- és polikristályos napelemeket állít 
el� Ráckevén a Korax Solar Kft. Ezen gyárak azonban hosszabb távra lekötött termeléssel dönt�en 
külföldi piacra értékesítenek, és nem szerepelnek a felmérésben részt vev� vállalatok között. 

Kérd�íves – nem reprezentatív – felmérésünk alapján elmondható, hogy a hazai piacon lév� 
napelemekkel foglalkozó vállalkozások leginkább polikristályos napelemeket forgalmazzák (lásd 9. 
ábra).  

A forgalmazott napelemek fajtái - a válaszadók említései arányában
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9. Ábra  A forgalmazott napelemek típusai 
 
 
Napkollektorok esetében a leggyakoribbak a sík- illetve vákuumcsöves kollektorok (lásd 10. ábra). 
 

A forgalmazott napkollektorok fajtái - a válaszadók említései arányában
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Forrás: Energia Klub  
10. Ábra  A forgalmazott napkollektorok típusai 

 

                                            
10 A használt kérd�ív és a válaszadások tapasztalatai alapján a válaszok nem feltétlen vonatkoznak csak a 
napkollektorokra, hanem „saját gyártmányú terméknek” számíthat minden egyéb termék, amelyet a vállalkozás 
gyárt és forgalmaz, pl. kapcsolódó alkatrészek, egyéb épületgépészeti termékek, stb.  
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A forgalmazott termékek modern technológiai színvonalat képviselnek, a termékek majdnem teljes 
mértékben élenjáró (76 százalék) vagy maximum 3 éves technológiát (maradék 24 százalék) 
alkalmaznak.  

Tervezéssel, kivitelezéssel, kapcsolódó tanácsadással és karbantartással majdnem valamennyi 
vállalat foglalkozik.  

A válaszadók a referenciák bemutatásával, teljes kör� szolgáltatással, min�ségi, megbízható 
munkavégzéssel és korrekt tájékoztatással kívánják megkülönböztetni magukat a versenytársaktól. 
Egyéb tényez�ként jelölték meg az egyedi arculat kialakítását, a weboldalak aktualizálását, az 
energiatakarékosság fontosságának hangsúlyozását. 

 
2.4 Kereslet 
 
A piaci szerepl�k f� célcsoportja, vagyis a legelterjedtebb vev�i kör – a válaszok alapján – 
egyértelm�en a lakosság (lásd 11. ábra). A forgalmazott termékek jelent�s része kerül 
viszonteladásra, amelynek vev�i nagy valószín�séggel hasonló aránnyal legf�képp a lakosság, 
illetve piaci vállalkozások. Meglep� számunkra, hogy a válaszadó vállalkozások 82 százaléka 
viszonteladóként is m�ködik saját bevallása szerint. Sajnálatos módon a közintézmények, 
önkormányzatok egyel�re alacsony keresletet támasztanak akár a napelemek, akár a napkollektorok 
iránt.  
 

Napkollektor- illetve napelemeladások legfontosabb 
vev�csoportjai
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11. ábra  A napkollektor- illetve napelem-eladások megoszlása a különböz� vev�i csoportok között 
 
 
A keresletet leginkább – összhangban a veszélyforrásokkal illetve a f� versenytényez�kkel – a 
termékek árához kapcsolható tényez�k határozzák meg, illetve mozgatják.  

A válaszadók egyértelm�en az állami támogatások szerepét jelölték meg legfontosabbnak a 
keresletet befolyásoló szempontok közül (76 százalékuk említette legfontosabb, vagy második 
legfontosabb tényez�ként). Hasonlóan fontos tényez� a termék ára, illetve ezt követ�en a termék 
min�sége. A termékek korszer�sége, illetve a hozzá kapcsolódó marketing-tevékenységek a 
válaszadók megítélése szerint kevésbé határozzák meg a kereslet nagyságát.  

Meg kell említeni, hogy a fogyasztói környezettudatosság szerepének megítélésekor meglehet�sen 
er�s a szórás az adott válaszok között. Ezt a tényez�t vagy els� helyen (válaszadók kb. 20 
százaléka), vagy az utolsó helyek egyikén (szintén 20-25 százalékos válaszadással) szerepeltették a 
válaszadók.  

Az állami támogatások szerepét külön kérdéssel is vizsgáltuk. Arra voltunk kíváncsiak, hogy az 
állandóan változó támogatási feltételek hatása érz�dik-e a keresleten. Elmondható, hogy a 
vállalkozások látnak összefüggést a támogatások és az eladások között. Nagyjából fele-fele 
arányban (46, illetve 49 százalék) oszlik meg, hogy ezt az összefüggést „egyértelm�nek“, vagy 
csupán „érzékelhet�nek“ ítélik meg (lásd 12. ábra).  
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Az állami támogatások és a napenergiát hasznosító termékek iránti 

kereslet összefüggése
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"Egyértelm� összefüggés van
az állami támogatások és a
jelentkez� kereslet között."

"Gyenge összefüggés
észrevehet� az állami
támogatások és a jelentkez�
kereslet között."

"Az állami támogatások nem
befolyásolják a termék iránti
keresletet."

Forrás: Energia Klub
 

12. ábra  Az állami támogatások és a napenergiát hasznosító termékek iránti kereslet összefüggése 
 
 

Arra a kérdésre, hogy milyen mérték� állami támogatás lenne szükséges ahhoz, hogy 
szignifikánsan n�jön a napenergia-hasznosítás Magyarországon, a legtöbb válaszadó 50 százalékkal 
felelt (átlag 46,1%). Nem mutatkozik különbség etekintetben a napelemket, illetve a napkollektorokat 
forgalmazó vállalkozások között. 

A válaszok alapján a piacot egy inkább enyhe árrugalmasság jellemzi. A válszadók 53 százaléka 
szerint a kereslet enyhén reagál az árak változására, míg 39 százalékuk szerint er�sen befolyásolják 
az árváltozások a keresletet. Eltér�ek a vélekedések atekintetben, hogy a fogyasztók hajlandóak-e 
jobb min�ség� termékért magasabb árat fizetni. Körülbelül fele-fele arányban válaszoltak igennel (47 
százalék), illetve nemmel (53 százalék) az erre vonatkozó kérdésre.  

 
2.5 Értékesítési struktúra 
 
Ahogy említettük, a forgalmazott napelemek és napkollektorok nagyrészt külföldi gyártóktól 
származnak. A felmérés válaszadóinak 54 százaléka közvetlenül a külföldi gyártótól, 59 százaléka 
belföldi nagykeresked�t�l szerzi be a termékeket (lásd 13. ábra).  

A válaszadók 15 százaléka export-tevékenységet is folytat, f�képp napelemek esetében és f�ként a 
következ� országokba: Szlovákia, Oroszország, Románia, Ausztria és Franciaország. 

 

"Ön honnan szerzi be a forgalmazott termékeket?" ( 4. kérdés)
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Forrás: Energia Klub
 

13. ábra  A forgalmazott termékek eredete 
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Az importált termékeknél a f� beszerzési ország Németország és Ausztria. Er�s jelenlétet mutatnak 
a kínai termékek is, illetve említést kaptak cseh, szlovák, spanyol, török és amerikai termékek is (lásd 
14. ábra).  
 

A legfontosabb importországok - a válaszadók általi említések arányában
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14. ábra  A legfontosabb import-országok a magyar napenergia-piacon 

 
 

3. Piaci prognózisok az adott ágazatra 
 

Az elkövetkez� id�szakban a magyar napenergia-piac további b�vülése várható. Az ESTIF11 által a 
magyar napkollektor-piacról készített elemzés szerint 2010-re 150.000 m2-re n�het a beépített 
napkollektor-felület12.  

A növeked� trendet alátámasztják a felmérésünk válaszadói is, akik több mint 90 százalékban az 
általuk kínált termékek iránti kereslet növekedésével számolnak, és a keresletnövekedést átlagosan 
30 százalékosra becslik. A válaszadók 60 százaléka a közeljöv�ben vállalkozása b�vítését, további 
beruházásokat tervez.  

A piaci szerepl�k fenti bizakodást árnyalhatja a feljebb említett egyre er�söd� piaci telítettség, a nagy 
multinacionális vállalatok térnyerése, és nagy valószín�séggel befolyásolja majd a keresletet a 
jelenleg tapasztalható gazdasági visszaesés. 

Jelenleg a lakossági szektor a meghatározó vev�i csoport. Komolyabb szerep juthat az 
önkormányzati, közintézményi szférának, amennyiben megfelel� forrásokhoz jutva �k is keresletet 
támasztanak a piacon. A napenergia-hasznosítás népszer�ségének növeléséhez – a válaszadók 
szerint - a megvalósult, sikeres projektek széleskör� bemutatására, a támogatási rendszer 
stabilitására, a gázárak növelésére és a környezeti nevelés illetve országos ismeretterjeszt� 
kampányok segítségével a beruházásokkal járó gazdasági és környezeti el�nyök tudatosítására van 
szükség.  

 

 

 

 

 

 

                                            
11 European Solar Thermal Industry Federation = Európai Termális Napenergiaipari Szövetség 
12 A hazai napelem-piacra vonatkozó el�rejelzéssel az Energia Klub nem találkozott. Sajnos jelen kérd�íves 
felmérés keretében mi is sem tettünk fel erre vonatkozó kérdést.  



Elemzés a hazai napenergia-piacról                           Energia Klub                                14 
 
 

 

4. Összefoglalás és következtetések 
 
Elmondható, hogy a magyarországi napenergia-piac fejl�désnek indult. Különösen igaz ez a 
napkollektoros rendszerek esetében. Az elmúlt néhány évben a piacra lépett vállalkozások nagy 
száma azt mutatja, hogy egyre többen látnak lehet�séget a napkollektorok és napelemek 
forgalmazásában.  

Kb. 250 olyan cég van jelenleg jelen a magyarországi piacon, amely a napenergia hasznosítására 
alkalmas berendezéseket forgalmaz. A jellemz� módon mikro- és kisméret� vállalkozások a 
termékek forgalmazása mellett szinte kivétel nélkül végeznek tervezést és kivitelezést, valamint 
rugalmasan alkalmazkodnak a vev�k igényeihez. A szerepl�k megítélése szerint a piac lassan 
telít�dik, a jövedelemtermel� lehet�ségek megítélése inkább pesszimista. Fenyegetést jelentenek a 
piacra lassan betör� kínai termékek, illetve a multinacionális, korábban gázkészülékekkel foglalkozó 
vállalatok, akik egyre inkább felfedezik maguknak ezt a piaci szegmenst és méretükb�l adódóan 
komolyabb marketingtevékenységet tudnak folytatni.  

A f� keresletet – felmérésünk alapján – a lakosság támasztja, a másik fontos célcsoport az 
intézményi és ipari felhasználók lehetnek. Napkollektorok esetében a sík- és vákuumcsöves 
kollektorok, napelemeknél a mono- és polikristályos technológiákat választják a vásárlók. A 
termékeket nagyrészt külföldi gyártók adják, a legkelend�bbek a német, az osztrák és egyre növekv� 
mértékben a kínai termékek, de van példa saját gyártmányú termékek forgalmazására is.  

A piacon a f� versenytényez� az ár. A fogyasztók meglehet�sen árérzékenyek, ezért az állami 
támogatások mértéke meghatározó tényez�je a keresletnek, és ezzel a vállalkozások forgalmának. A 
napenergia-felhasználás szignifikáns növeléséhez a felmérésünk válaszadói szerint 50 százalékos 
állami támogatásra lenne szükség. Szükség lenne a szakmai színvonal növelésére, a megbízhatatlan 
versenytársak kisz�résére, amelyek veszélyeztetik a korrekt szolgáltatást nyújtó vállalkozások 
hírnevét, a körbetartozások csökkentésére. Meg kell oldani a napelemes rendszerek hálózatra 
csatlakozása körül kialakult problémákat. A napkollektorok, napelemek ismertségének növelése 
érdekében a sikeres megvalósult projektek bemutatására, ismeretterjeszt� kampányokra van 
szükség.  
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5. Mellékletek 
  
 
1. számú melléklet  
 
 

Kérd�ív 
a hazai napenergia-piacon jelenlev� szerepl�k megismerésére 

 
 
1. Milyen típusú napelemeket forgalmaz az Ön vállalkozása? 
(Egyszerre több választ is megjelölhet.) 
1 � monokristályos napelem  
2 � polikristályos napelem 
3 � amorf szilícium napelem 
4 � vékonyfilmes napelem 
5 � egyéb: ………………………………… 
 
2. Milyen típusú napkollektorokat forgalmaz az Ön vállalkozása? 
(Egyszerre több választ is megjelölhet.) 
1 � tartálykollektor  
2 � leveg�s kollektor 
3 � síkkollektor 
4 � vákuumcsöves napkollektor 
5 � egyéb: ………………………………… 
 
3. Milyen kapcsolódó szolgáltatásokat nyújt az Ön vállalkozása? (Egyszerre több válasz megjelölése is 

lehetséges.) 
1 � tervezés 
2 � kivitelezés 
3 � viszonteladás 
4 � tanácsadás 
5 � energiaaudit 
6 � karbantartás 
7 � egyéb: ………………………………… 
 
4. Ön honnan szerzi be a forgalmazott termékeket? (Egyszerre több választ is megjelölhet.) 
1 � Belföldi gyártótól 
2 � Külföldi gyártótól 
3 � Belföldi nagykeresked�t�l 
4 � Külföldi nagykeresked�t� 
5 � Saját gyártmányú termék 
 
5. Az Ön által eladott termékek kb. hány százaléka magyar gyártmányú?  
……… százalék. 
 
6. A külföldi gyártmányú termékek dönt�en mely ország(ok)ból származnak?  
…………………………………………………………………………………………….. 
 
7. Amennyiben saját gyártmányú termékeket forgalmaz, exportál-e az Ön vállalkozása külföldi piacra?  
1 � Igen, f�képp …………………………………………………… ország(ok)ba 
2 � Nem 
 
 
8. A magyar hivatalos stratégiai dokumentumok adatai szerint Mo-on  50.000 m2 a jelenlegi 

megvalósult  napkollektor-felület. Ön szerint valós ez az érték? Ha nem, Ön mekkorára becsülné? 
 
…………………………………………………………………………………………………………… 
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9. Mely projektjére a legbüszkébb és miért? Hol valósult meg, mekkora a beépített kapacítása (m2, 

kW)? 
……………………………………………………………………………………….…………………………………………
……………………………………………................................................................. 
 
10. Az egyes termékek esetében milyen százalékos arányban oszlik meg az eladása a következ� 

fogyasztói csoportok között?  
 

Termék 

1  
Lakosság 
 (%) 

 
2 
Viszonteladás 
(%)  

3  
Piaci 
vállalkozások 
(%) 

4 
Közintéz- 
mények (%) 

6 
Önkormány- 
zatok (%) 

 
7  
Egyéb 
(%) (%) 

Napelem          = 100 

Napkollektor        = 100 
 
11. Az Ön tapasztalata szerint megfizeti-e a piac a min�séget, azaz a fogyasztók hajlandóak-e 

magasabb árat fizetni egy magasabb min�ség� termékért? 
1 � Igen 
2 � Nem  
 
12. Milyen tendenciát lát az adott termékek iránti kereslet változásában? 
1 � A kereslet a következ� években b�vülni fog minimum ...........%-kal. 
2 � A kereslet a következ� években csökkenni fog minimum ………%-kal. 
 
13. Milyen összefüggést lát az Ön által forgalmazott termékek, szolgáltatások ára és az irántuk 

jelentkez� kereslet között? 
1 � A kereslet nem függ az árak változásától. 
2 � A kereslet enyhén reagál az árak változására. 
3 � A kereslet jelent�sen reagál az árak változására. 
 
14. Milyen tényez�k határozzák meg a keresletet?  
(Kérem, rendezze fontossági sorrendbe az alábbi tényez�ket, ahol  
1 = legfontosabb és 6 = legkevésbé fontos) 
 
� A termékhez kapcsolódó állami támogatások 
� A fogyasztó környezettudatossága 
� A termék ára 
� A termékhez/vállalkozáshoz kapcsolódó reklám, hirdetés 
� A termék min�ség 
� A termék korszer�sége 
� A termék árának megtérülési ideje 
 
15. Az elérhet� állami támogatások mennyire befolyásolják az Ön által forgalmazott termékek iránti 

keresletet?  
1 � Teljes mértékben, egyértelm� összefüggés van az állami támogatások és jelentkez� kereslet között. 
2 � Valamelyest, gyenge összefüggés észrevehet� az állami támogatások és jelentkez� kereslet között. 
3 � Az állami támogatások nem befolyásolják a termék iránti keresletet.  
 
16. A vállalkozásom által forgalmazott termékek dönt� hányadára jellemz�, hogy …. 
1 � Élen járó technológiát alkalmaz. 
2 � Maximum 3 éves technológiát alkalmaz. 
3 � Dönt�en technológiaváltás el�tt álló termékekr�l van szó. 
 
17. Az Ön megítélése szerint elegend� szakképzett munkaer� van jelen a hazai napenergia-piacon? 
1 � Igen  
2 � Nem  
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18. Az Ön megítélése szerint mennyire telített a hazai napenergia-piac kínálati oldala?  
1 � Teljesen telített, további szerepl�k megjelenése nehéz. 
2 � Enyhén telített, további szerepl�k belépése lehetséges.  
3 � Nem igazán telített, b�ven elférne több vállalkozása piacon. 
4 � Egyáltalán nem telített, nagyon kevés a szerepl� (a kereslethez képest). 
 
19. Milyen er�snek ítéli meg a piaci koncentrációt? 
1 � Monopolhelyzet alakult ki a piacon. 
2 � Er�s a koncentráció, kevés vállalkozás uralja a piacot. 
3 � Enyhe a koncentráció. 
4 � A piac felosztása egyenletes. 
 
20. Mely tényez�kben versenyeznek a piacon lév� vállalkozások? 
(Kérem, tegye fontossági sorrendbe, ahol 1 = legfontosabb versenyterület és 6 = legkevésbé fontos 
versenyterület!) 
� A beépített berendezések árában 
� A szükséges szolgáltatás árában 
� A karbantartás árában 
� Min�ségben 
� A szolgáltatások mértékében 
� Egyéb: ………………………….. 
 
21. Hogyan ítéli Ön meg a piacokra jellemz� jövedelmez�séget? 
1 � Jó jövedelemtermelési lehet�ségek jellemzik a napenergia-piacot. 
2 � Javulóak a jövedelemtermelési lehet�ségek. 
3 � Romlóak a jövedelemtermelési lehet�ségek. 
4 � Rosszak a jövedelemtermelési lehet�ségek. 
 
22. Kérem, sorolja fel azt az 5 legfontosabb szempontot / körülményt, amely az Ön vállalkozásának 

sikerességét alapvet�en befolyásolhatja! 
.................................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................... 
 
23. Melyek azok az akadályozó illetve kockázati tényez�k, amelyek veszélyeztethetik vállalatának 

m�ködését? 
.................................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................... 
 
24. Véleménye szerint mivel lehetne népszer�bbé tenni a napenergia hasznosítást Magyarországon? 
…………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………… 
 
25. Véleménye szerint mekkora arányú állami támogatás szükséges ahhoz, hogy szignifikánsan n�jön a 

napenergia hasznosítása Magyarországon a lakosság körében?  …….. % 
 
26. Napelemes beruházásnál tapasztalt-e bármilyen problémát annak hálózati csatlakoztatásakor? 
………………………………………………………………………………………................................ 
………………………………………………………………………………………................................ 
 
27. Kb. mennyi id� alatt térülnek meg az Ön által forgalmazott napkollektoros rendszerek egy átlagos 

családi házat feltételezve (állami támogatás igénybevétele nélkül, mai gázáron számolva)? 
........................................................................................................................................................................ 
 
28. Kb. mennyi id� alatt térülnek meg az Ön által forgalmazott napelemes rendszerek egy átlagos 

családi házat feltételezve (állami támogatás igénybevétele nélkül, mai villamos energia áron 
számolva)? 

........................................................................................................................................................................ 
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Információk az Ön vállalkozásáról 
 
29. Hány munkavállalót foglalkoztat az Ön vállalkozása? 
1 � 1-10 
2 � 10-50 
4 � 50-500 
5 � 100-250 
6 � 250 felett 
 
30. Mióta foglalkozik napkollektorok, napelemek forgalmazásával, telepítésével? 
................................................................................................................................................................... 
 
31. Mekkora éves árbevétellel rendelkezik az Ön vállalkozása?  
1 � 50 M Ft alatt 
2 � 50-500 M Ft 
5 � 500-1000 M Ft 
6 � 1 Mrd Ft felett  
 
32. Árbevételének hány százalékát teszi ki a napkollektoros ill. napelemes rendszerek forgalmazása és 

a telepítéssel kapcsolatos szolgáltatások? 
....................................................................................................................................................................... 
 
33. Mi a vállalkozás székhelyének irányítószáma? ........... 
 
34. Tervez Ön a közeljöv�ben beruházást, b�vülést?Ha igen akkor mit és milyen nagyságrendben?  
1 � Igen, ........................................... 
2 � Nem 
 
35. Milyen tulajdonviszony jellemzi az Ön vállalkozását?  
1 � 100% külföldi tulajdonú 
2 � Részben külföldi tulajdonú 
3 � 100% hazai tulajdonú 
 
36. Milyen módon kívánja Ön megkülönböztetni magát a versenytársaktól? 
………………………………………………………………………………………................................ 
………………………………………………………………………………………................................ 
 
37. Vezet az Ön vállalkozása külön nyilvántartást a kiépített rendszerekr�l? 
1 � Igen, elektronikusan 
2 � Igen, egyéb módon:...................................................................................... 
3 � Nem 
 
 

Köszönöm a megtisztel� válaszait! 
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2. számú melléklet 
 
 
Vonatkozó jogszabályok 
 
 
- 37/2007. (XII. 13.) ÖTM rendelet az építésügyi hatósági eljárásokról, valamint a telekalakítási és 

az építészeti-m�szaki dokumentációk tartalmáról 
- 2007. évi LXXXVI. Törvény a villamos energiáról 
- 273/2007. (X. 19.) Korm. Rendelet a villamos energiáról szóló 2007. évi LXXXVI. törvény egyes 

rendelkezéseinek végrehajtásáról 
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3. számú melléklet 
 
 
Szakkiállítások listája 
 
 
1) Budapest 
 
 
 
RenExpo – kifejezetten megújuló energia szakvásár és konferencia megújuló és decentralizált 
elektromos energiatermelés, Megújuló és energiahatékony f�tés- és h�tés-technológiák, valamint 
közlekedés (elektromos, hidrogén, bioüzemanyag) témakörben. 
 Következ� id�pont: 2009. április 16-18. 
 http://www.renexpo-budapest.com  
 
Construma – nemzetközi épít�ipari szakkiállítás, 2009-ben a min�ség, az energiatudatosság, a 
környezetbarát, természetes épít�anyagok és az innováció kiemelt témakörökkel 
 Következ� id�pont: el�reláthatóan 2009. áprilils 1-5. 

http://www.construma.hu  
 

Industria – nemzetközi ipari szakkiállítás 
 Következ� id�pont: el�reláthatóan 2009. május 

http://www.industria.hu  
 
Budapesti Nemzetközi Vásár – szakmai kiállítás és vásár bútor, gasztronómia, egészséges életmód, 
könyv és kultúra, ház és kert, divat és stílus témában. 

Következ� id�pont: el�reláthatóan 2009. szeptember  
 http://www.bnv.hu  
 
Ökotech – környezetvédelmi szakkiállítás a környezet, a föld, a víz és a leveg� védelmének, a 
környezeti károk elhárításának legújabb eljárásairól, berendezéseir�l, valamint a hagyományos 
energiaforrások kiváltásának lehet�ségeir�l. 
 Következ� id�pont: 2009. október 
 http://www.okotech.hungexpo.hu  
 

 
2) Vidéki helyszínek 
 
ENERGOexpo - nemzetközi energetikai szakkiállítás és konferencia 
 Következ� id�pont: 2009. szeptember 
 Helyszín: Debrecen 
 http://www.energoexpo.hu/  
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4. számú melléklet 
 
 
Szakmai szövetségek és szervezetek címlistája 
 
Magyar Napenergia Társaság 
 Kapcsolat: Prof. Dr. Imre László, elnök 

Budapesti Mûszaki és Gazdaságtudományi Egyetem, Energetikai Gépek és Rendszerek 
Tanszék 
e-mail: imre@energia.bme.hu, honlap: http://fft.gau.hu/mnt/  

 
Magyar Épületgépészek Szövetsége 

Kapcsolat: Varga Pál, Megújuló Energia Tagozat elnöke 
e-mail: megsz@megsz.hu, honlap: www.megsz.hu  

 
 
 
Egyéb címlisták 
 
Zöldtech Magazin: magyar nyelven elérhet� megújuló energia hírportál és vállalkozások adatbázisa. 
http://www.zoldtech.hu  
 
XIR: környezetvédelmi cégek magyar nyelven elérhet� adatbázisa 
http://www.kszgysz.hu/xir.htm   
 
 
 



Elemzés a hazai napenergia-piacról                           Energia Klub                                22 
 
 

 

 

 
 
Energia Klub 
 

Az Energia Klubot 1990-ban alapította tíz zöld szervezet, majd 1995-ben jegyezték be, mint önálló 

non-profit szervezet. 1998-ban kapta meg a kiemelked�en közhasznú egyesült címet.  

Az Energia Klub dinamikus fejl�d� non-profit szervezet, mely tevékenységeit a fenntarthatóság 

értékeit képviselve végzi energiával kapcsolatos ügyekben a közép- és kelet-európai régióban. 

Célunk “új típusú”/ civilizált energiafelhasználás támogatása, fenntartható társadalom kialakítása 

mind Magyarországon és Európában. Ennek érdekében részt veszünk magyar energia politikai 

döntések el�készítésében, szakmai tanácsadást és információkat kínálunk, és alternatív 

megoldásokat mutatunk fel a modell projektjeinken keresztül.  

 

Tevékenységi területeink:  éghajlatvédelem, energiahatékonyság és megújuló energiaforrások 

népszer�sítése, nukleáris biztonság növelése. 

 

Konkrét tevékenységeink: 

1. Döntés el�készít� dokumentumok készítése 

-  Kutatások 

-  Elemzések 

-  Hatástanulmányok 

2. Szakmai tanácsadás  

-  Stratégiák és akciótervek 

-  Piacelemzés 

-  Feln�tt képzés 

-  Oktatás 

-  Szemléletformálás 

-  Projektek kidolgozása 

3. Kiadványok 

-  Megújulós és energiahatékonysági jó példák 

-  Politikai elemzések, tanulmányok 

-  Állásfoglalások 


